
 

 

 

JAARPLAN 2023  
 
In 2019 is de strategie vastgesteld, waar we sindsdien mee werken. De onderdelen van de 
strategie zijn als volgt zichtbaar gemaakt in een “strategiehuis”: 
 

 
Binnen dit strategiehuis formuleren we voor 2023 de volgende actielijnen, die grotendeels 
door de pijlers heenlopen: 
 

 Jaarthema Bonen (pijlers 1, 2 en 3); 
 Ark van de Smaak, Presidia en Chefs Alliantie (pijler 3); 
 Politieke Beïnvloeding (pijler2, maar ondersteunend aan 1 en 3);  
 Professionals Community (fundament, maar ondersteunend aan pijler 1 en 3). 

 

Jaarthema BONEN 
Slow Food brengt mensen samen rond de tafel, bij de boer, bij meet-ups, filmfestivals, 
excursies, workshops, markten om te leren over good, clean and fair voedsel. Dat doen 
vooral de communities door het hele land, en die staan te popelen om dit in 2023 eindelijk 
weer te kunnen doen.  

 
Voor 2023 hebben we het jaarthema “BONEN” gekozen, waarmee landelijk meer eenheid 
in de activiteiten kan komen.  
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Activiteiten 2022: 
 Start op de Interntaionale Grüne Woche; 
 Twee bijeenkomsten met bonen-experts en andere belangstellen om onderwerpen te 

kiezen en een jaarprogramma op te stellen; 
 Kleinere evenementen (excursie/werkbezoek/workshop) om kennis over bonen en de 

toepassing ervan te vergroten, in samenwerking met regionale communities; 
 In het najaar een oogstfeest met bonen-diner en workshop; 
 Samenwerken met andere organisaties / partners die activiteiten (kunnen gaan) 

organiseren rondom ‘bonen’ (Slow Food International, SFYN, Communities, Leden, 
Partnerorganisaties, Ondernemers, etc.); 

 Recepten aanbieden om eten van bonen toegankelijker te maken. 
 
Communicatie: 

 Via verschillende kanalen aandacht besteden aan de verschillende initiatieven die 
vanuit de communities en werkgroepen georganiseerd worden; 

 Een Facebook Community faciliteren waar gelijkgestemden rondom het jaarthema 
granen elkaar kunnen ontmoeten en gedachten kunnen uitwisselen; 

 Gedurende het jaar verhalen van verschillende mensen en initiatieven rondom het 
jaarthema granen vertellen door middel van interview of een video. Dit zal 
gepubliceerd worden via de website, social media en/of nieuwsbrief van Slow Food 
Nederland.  

 
Budget: 
Voor de activiteiten betreffende het jaarthema wordt een budget van € 5000,- 
gereserveerd. Dit kan aangevuld worden met sponsoring en/of subsidies. 
 

Ark van de Smaak 
In 2023 wordt er vanuit het bestuur verder gewerkt aan de revitalisering van de 
commissie Ark van de Smaak, Presidia en Koks Alliantie, de laatste in relatie tot de op te 
zetten Professionals Community.  
 
Activiteiten: 

 Met de Presidia die het logo willen gaan gebruiken zullen de formaliteiten daarvoor 
worden besproken en afgewerkt; 

 
Communicatie: 

 Verder uitbreiden van Ark van de Smaak op Kies Lokaal kaart; 
 Continuering van de rubriek ‘Ark van de Smaak in het seizoen’;  
 Toevoeging van de leden van de Koks Alliantie op de website. 
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Budget: 
Voor de kosten mbt de oprichting van het presidium en eventuele kosten voor het 
updaten van de database wordt een budget van € 1000,- gereserveerd. 

 
Politieke Beïnvloeding 
In 2022 lanceerden we opnieuw een “Voedsel op het Programma”-document. Het is in 
samenwerking met SFYN opgesteld en bevat tien aanbevelingen voor politieke partijen 
voor de Provinciale Statenverkiezingen van 2023. Precies een jaar geleden deden we 
hetzelfde, maar dan gericht op de gemeenteraadsverkiezingen. De aanbevelingen zijn nu 
uiteraard afgestemd op provinciaal niveau, maar het doel blijft gelijk: voedsel moet een 
prominente plek krijgen in de verkiezingsprogramma’s van alle politieke partijen én in het 
provinciale beleid de komende periode. Inmiddels is het document verspreid over heel 
Nederland, zodat het bij alle politieke partijen in alle provincies terecht is gekomen.   
 
Activiteiten 2022: 

 Van 20 t/m 22 januari dragen we, op uitnodiging van het Ministerie van LNV, actief bij 
aan het Nederlands Paviljoen tijdens de Grüne Woche in Berlijn, waar we in gesprek 
zullen gaan met de aanwezige Nederlandse provinciale (Gedeputeerden) en landelijke 
politici (Minister en Tweede Kamer-leden); 

 In 2024 zijn er Europese verkiezingen. De politieke commissie zal zich weer gaan 
buigen over nieuwe aanbevelingen voor politieke partijen, bij voorkeur in 
samenwerking met Slow Food Europe en andere Europese landen; 

 Tussendoor neemt de commissie deel aan “advocacy” werkgroepen en campagnes 
van Slow Food Europe. 

 
Communicatie: 

 In aanloop naar provinciale verkiezingen via digitale kanalen van Slow Food aandacht 
besteden aan “Voedsel op het Programma” en de verkiezingsprogramma’s van de 
verschillende partijen; 

 Gedurende het hele jaar via digitale kanalen van Slow Food de campagnes van Slow 
Food Europe ondersteunen.      

 
Budget: 
Voor politieke beïnvloeding wordt een budget van maximaal € 2.500,- uitgetrokken. 
 

Professionals Community 
Slow Food NL is een netwerk van consumenten, producenten en koks, maar wil meer 
professionals bij de beweging betrekken en een levendige community van professionals 
faciliteren die elkaar vinden, inspireren, en kennis en ervaring delen.  

In 2022 is een begin gemaakt met de opzet van deze professionals community. In 2023 
krijgt dit verder vorm, met ondersteuning van een betaalde kracht.  
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Eind 2023 verwachten wij een levend en bruisend netwerk van professionals opgezet te 
hebben, waarvan de leden daarvan weten elkaar te vinden, te inspireren en kunnen 
kennis en ervaring delen. De leden van de community zijn professionals, die zich 
beroepsmatig met voedsel bezighouden en voor wie dit de voornaamste bron van 
inkomsten is. Zij onderschrijven de doelstellingen van Slow Food, en dragen die actief uit. 
 
Activiteiten: 

 Presidia en Koks Alliantie hebben een plek gekregen binnen de Professionals 
Community; 

 Er is een online tool gemaakt waarmee leden van de community zichtbaar worden en 
voor elkaar vindbaar. Via de tool(s) kunnen ze contact met elkaar leggen; 

 Er zijn communicatiemiddelen gemaakt waarmee de leden van de community 
zichtbaar kunnen maken dat ze bij Slow Food zijn aangesloten; 

 Er is een duurzame geldstroom gecreëerd waarmee het professionals netwerk 
levendig kan worden gehouden en er waarmee de professionalisering van Slow Food 
in Nederland verder vorm kan krijgen; 

 Er is een betaalde medewerker (community manager) aangetrokken om (onder 
meer?) deze community te ondersteunen – informatie actueel te houden – 
communicatie te verzorgen – evenementen te helpen organiseren; 

 Er is minimaal 1 evenement georganiseerd;  
 
Communicatie: 

 Wervingscampagne via website, nieuwsbrief en social media kanalen van  Slow Food 
Nederland; 

 Integratie van Professionals op de Kies Lokaal kaart (passen bij het lidmaatschap)  
 Integratie van Professionals op andere pagina’s op de website (bijvoorbeeld bij de 

Chef’s Alliantie, Ark van de Smaak, etc.); 
 Communicatieplan voor Huddle en LinkedIn groep    . 

       
Budget: 
Het totale budget inclusief implementatie is vanuit Slow Food NL € 10.000,-. Daarnaast zal 
er gezocht worden naar andere financiële bronnen. 
 

Overige acties in het fundament:  
Ter versteviging van de organisatie: 

 Ledenwervingscampagne  
 Inspirerende en activerende content via de verschillende kanalen van Slow Food 

volgens jaarplanning / communicatiekalender 
 Tweewekelijks/wekelijks overleg met Slow Food International Communicatie groep 

om ideeën uit te wisselen  
 Relaties met pers versterken. 

 
Acties interne communicatie: 

 Samenwerking met communities voor communicatie  
 Communicatie-overleg voor alle communicatiemedewerkers van communities 

(brainstormen, plannen bespreken). 



 
 

 

BEGROTING 2023 
 

BATEN 
 Contributies en Donaties € 100.000  

 Sponsors en subsidies PM  

 Verkoop € 4.000  

 Evenementen en Projecten € 10.000  

Totaal Inkomsten   € 114.000 
 

LASTEN 
Vaste Lasten 

  
 
 
 
 
Vaste Lasten Totaal 

Afdrachten 
Administratieve kosten 
Bestuurs- en commissiekosten 
Personeelskosten 
Vaste Communicatiekosten 

€ 57.000 
€ 4.000 
€ 9.000 

€ 27.000 
€ 9.500 

 
 
 
 
 

€ 106.500 
Actielijnen 

  Jaarthema Granen 

Ark van de Smaak en Presidia 
Politieke Beïnvloeding 
Professionals Community 

€ 5.000 

€ 1.000 
€ 2.500 

 € 10.000 

 

Totaal actielijnen   € 18.500 
 Totaal Uitgaven   € 125.000 
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Saldo   -€ 11.000 


